Produktinformation ot -
B ABC-Analyse Vertrieb lXpeﬂenZ

BUSINESS CONSULTING

Ziel: M Durchfuihren einer ABC-Analyse/Klassifizierung Gber das Umsatzvolumen fur
Verkaufsartikel und Kunden

Basis: M Infor:Com (Statistikwerte im Vertrieb)

Funktion: I Abhangig von der Selektion des Zeitraumes wird das Umsatzvolumen ermittelt. Nach
Einstellung der Grenzen fir die ABC-Verteilung wird das Ergebnis der Analyse in einer
Tabelle dargestellt. Hier werden die neu errechneten Werte den vorhandenen
gegenibergestellt und kdnnen manuell korrigiert werden. Anschliel3end lassen sich die
geanderten Daten in die Stammdaten zuriickschreiben.
Zusatzlich kénnen in einer Tabelle Artikel bzw. Kunden hinterlegt werden, welche nicht in
die ABC-Analyse einflieBen sollen (z.B. Dummy-Artikel).

Oberflache: B

Ergebnis: W
ABC-Analyse Verkaufsartikel Zeitraum:  01.10.2002 - 30.09.2003
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